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Fragmentos es concepto que busca definir el sentido primario de
esta revista, presentar 4 fragmentos de diversos temas de interes
para el lector. En este apartado los fragmentos toman lugar en la
Colombia del siglo XX, comenzamos con un texto historico sobre la
explotacion de esmeraldas, sus efectos socioculturales y ambientales,
ademas de la fabricacion artesanal de joyeria con estas piedras
preciosas.
Seguimos con un texto titulado Pola o miedo, que relata la violenta
Imposicion de la cerveza por sobre la tradicional chicha, ademas de
los actos que permitieron que hoy en dia se tome mads pola que

chicha en todo el territorio colombiano.
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Como sabemos, siempre se ha tomado el tema
de la habitabilidad desde un concepto netamen-
te tangible con el fin de referirnos a la cualidad de
habitar un espacio fisico, conforme a determina-
das normas legales. Pero, es aqui, donde es nece-
sario observar desde un punto de vista diferente
con el fin de generar una comparacion con lo
intangible y asi determinar un "no lugar" para el
mismo concepto de la habitabilidad. En este
ensayo, se tomaran diferentes ramas para definir
dicho concepto con el fin de abrir el espectro y
generar una apropiacion adecuada del término.

Es necesario aclarar la manera de habitar un
espacio precisamente no fisico como lo seria la
memoria, en donde se almacenan recuerdos,
emociones y suenos. Al tratar de un lugar el cual
es habitado y/o utilizado, pero aun asi no es tangi-
ble, es facil caer en el error de definir este espacio
como un “no-lugar”. Sin embargo, cuando nos
referiremos a un no-lugar, Nos referimos a un
espacio donde el hombre no habita ni se apropia
del territorio sino es un espacio de transitoriedad
vy sin memoria el cual es utilizado como un medio
para un fin en especifico debido a que no repre-
senta gran relevancia; por lo general, son espacios
publicos de facil y “necesario” acceso como un
medio de transporte, un hotel o incluso un centro
comercial.

El antropdlogo y etndgrafo francés Marc Auge
define el término de un no-lugar como un lugar
No antropoldgico y creado en la postmodernidad
tal como lo expresa en su libro los no lugares:

-
2]

HABITA

ESPACIOS TANGIBLES

‘la  sobremodernidad es

productora de no lugares,

es decir, de espacios que No
son en si lugares antropologicos y que, con-
trariamente a la modernidad baudeleria-
na, no Integran los lugares antiguos: estos,
catalogados, clasificados y promovidos a la
categoria de “lugares de memoria”
ocupan alli un lugar circunscripto y especi-
fico"(Auge, 2000). Expresa también que el
nhombre permanece anonimMo y se genera
SuU uso por medio de una relacion de consu-
Mo (ya que son espacios donde se ofrece
generalmente un servicio o producto) por lo
gue se basan en evitar desarrollar identida-
des tanto personales como referencias
comunes en grupo gracias a la poca capaci-
dad de sus componentes de ser interioriza-
dos haciendo que su habitabilidad se dé de
una Mmanera temporal, andnima y solitaria,

“Si un lugar puede definirse
como lugar de identidad,
relacional e historico, un
espacio que no puede
definirse ni como espacio de
identidad ni como relacional
ni como historico, definira un

no lugar”.
(Augé, 2000)

Augé, M. (1992). Los no lugares: Espacios del anonimato . Gedlisa.
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E INTANGIBLES

La poca interaccion que se presenta en dicho
espacio con los individuos que lo componen,
incluso, con el mismo personal quien se encar-
ga de ofrecer el servicio a tratar es tan irrelevan-
te que pasa a un segundo plano, tal como lo
dice José Saramago en su libro la caverna

“La ausencia de comunicacion
es total en un centro comercial,
donde el comprador no necesi-
ta intercambiar ninguna frase
con el dependiente, a diferen-
cia del dialogo inevitable que
se establece en una tienda
pequena”
(Saramago, 2000)

imposibilitando asi el almace-
namiento en la memoria de
dicha interaccion.

No obstante, el investigador
ltaliano Marco Lazzari género
una contraposicion a todo el concepto ya deﬂm—
do por Auge con el hecho de decir que estos
‘no-lugares”, los cuales una de sus relaciones
principales estan ligadas directamente al con-
sumo, también se prestaron, con el tiempo,
para socializar (tal y como ocurre en un centro
comercial); dando a entender que en estos
lugares también se puede impregnar cierta
personalizacion y al mismo tiempo desarrollar
identidad debido a que son ambientes en los
que no precisamente se pueden generar
encuentros casuales sino también un punto
especifico de encuentro. Es aqui, precisamente,
donde el término comienza a ser utilizado de

Bauman, Z. (2000). Modernidad liquida. Fondo de Cultura Econémica.
Merleau-Ponty, M. (1945). La Fenomenologia de la percepcion. Gallimard.

una manera en la cual se trans-
forma y comienza a generar
cierto beneficio monetario por
parte de los poseedores de
dichos lugares y como estos
comienzan a generar estrategias
con el fin de lucrarse de los
mismos. Teniendo en cuenta
esto, se evidencia una delgada
linea entre la definicion del con-
cepto no-lugar propuesta por
Auge y su opuesto Lazzariya que el lugar transi-
torio se convierte en un lugar completamente
habitable cambiando la estructura implantada
inicialmente. Cambia a tal punto que, incluso,
este tipo de lugares se convierten mas habita-
bles que la misma vivienda.
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Con base a esta nocion que nos brinda
Lazzari, se ha demostrado que el capitalis-
Mo vy su ideal del consumo hace que la
sociedad necesite estar mas cerca del
mismo. Es por esto que lugares como
residencias universitarias tales como City
U o Liwinx o incluso el edificio del Bacata
son un ejemplo claro en la ciudad de
Bogota que permite entender como el
hombre ha creado la necesidad de “llevar
consigo su vivienda" con el fin de habitar
el territorio por tiempo limitado, pero no
apropiarse del mismo: Un espacio transi-
torio en el cual se obtiene el beneficio
temporal, pero consigue moverse con
facilidad permitiendo fluir, “La cultura
liquida moderna ya no siente que es una
cultura de aprendizaje y acumulacion,
como las culturas reqgistradas en los infor-
mes de historiadores y etnografos. A
cambio, se nos aparece como una cultu-
ra del desapego, de la discontinuidad y
del olvido." (Bauman, 2000). Esto, permite
llevar consigo su habitabilidad precisa-
mente a lo que se supone que es el
“‘no-lugar” sin tener en cuenta que ahora
viven en el mismo; haciendo que sean
lugares de paso, pero por un periodo de
tiempo suficientemente amplio el cual

“La hipotesis aqui defendida
es que la sobremodernidad
es productora de no lugares,
es decir, de espacios que no

son en si lugares antropologi-
cos y que contrariamente a la
modernidad baudeleriana,
no integran los lugares
antiguos.”
(Algé 2000)

permite personalizar y aportar identidad trans-
formando todo un sistema ya definido anterior-
mente por Auge.

Esto, permite llevar consigo su habitabilidad
precisamente a lo que se supone que es el
“no-lugar” sin tener en cuenta que ahora viven
en el mismo; haciendo que sean lugares de
Paso, pero por un periodo de tiempo suficiente-
mente amplio el cual permite personalizar vy
aportar identidad transformando todo un siste-
mMa ya definido anteriormente por Auge.

Pero la pregunta radica principalmente en (En
verdad se esta aportando identidad en este tipo
de lugares permitiendo crecer como persona o
simplemente es un lugar donde se habita tem-
poralmente y me relaciono solo de manera
superficial con el fin de que el tiempo en el que
se permanezca sea placentero?
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En esta seccion, la revista “fragmentos” presenta 2 conceptos tales
como el mobiliario y la habitabilidad, expuestos por disenadores indus-
triales quienes ,desde una perspectiva subjetiva, abordan dichos
temas desde un punto de vista principalmente critico . Primero, tendre-
mos la oportunidad de generar un cambio de perspectiva con respec-
to al concepto de la habitabilidad partiendo desde una nocion intan-
gible pero al mismo tiempo permitird abrir el espectro del mismao con
el fin de generar un uso correcto del téermino. Esto tomard un rumbo el
cual permitira conocer un nuevo termino llamado el “no-lugar” donde
es facil caer en el error de comprenderlo como un lugar no tangible tal
como la memoria o la virtualidad . Sin embargo, durante el estudio de
la habitabilidad presentado a continuacion, Nnos permitira entender
este nuevo concepto y como este genera un impacto tanto de manera

personal como de manera colectiva .

Por otro lado traemos a estudio el concepto del mobiliario donde nos
cuenta su creacion desde el diseno afirmativo o hegemaonico el cual ha
sido establecido como lo normal o lo correcto por la sociedad. Sin em-
bargo, nos invita a pensar en como el mobiliario contrahegemaonico
refuta la idea del diseno afirmativo con mobiliario gue no es necesaria-
mente fino y que van en contra de lo que para toda una sociedad
define como buen diseno basandose en lo estético. Nos permitird
sumergirnos en el relato de como como el disernno contra hegemaonico,
va en contra de las masas y la intencion de la mayoria de disenadores
quienes crean necesidades con el fin de generar un coNnsumMIisMo
dejando de lado factores ambientales y la afeccion de materias

primas con las que fueron desarrollados dichos productos.
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