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Resultados de aprendizaje

Interpretar el funcionamiento de la Economia, el Comercio y las organizaciones desde una perspectiva
disciplinar mediante el uso de las herramientas teéricas y practicas

Aplicar las herramientas de la fundamentacion disciplinar para analizar el comportamiento de los entornos
socioecondmicos y organizacionales.

Interpretar los conceptos del mercadeo para aplicarlos en el estudio de casos y analisis de mercados.

Manejar herramientas cuantitativas y cualitativas para el desarrollo de la planeacion estratégica del
mercadeo, mediante el entendimiento de las principales tendencias disciplinares.

Planificar y ejecutar estrategias de mercadeo mediante la aplicacion de herramientas disciplinares que
permitan evaluar la viabilidad de incursionar en nuevos mercados.

Evaluar la implementacién de las decisiones del mercadeo como area funcional de una organizacion, para
asi, valorar las inversiones en esta area.

Identificar las oportunidades que brinda el marketing para intervenir a los consumidores de los diferentes
tipos de mercados, compilando, analizando y visualizando los datos para la toma de decisiones.

Analizar criticamente problematicas de la realidad global, integrando conocimientos histéricos, culturales,
técnicos y cientificos, con el fin de mejorar su comprension del mundo contemporaneo, dentro y fuera de su
disciplina; asi como construir argumentos y expresarlos por escrito de manera coherente y precisa.

Emplear competencias comunicativas en una lengua extranjera para desempefiarse en diferentes contextos
que favorezcan su insercion en distintas dindmicas nacionales y globales, asi como la cualificacién de su
competencia profesional.

Solucionar problemas de orden interdisciplinar a través de la integracion de diferentes estrategias de
aprendizaje colaborativo.



