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Recomendaciones para pintar piscinas

El color es el primer detalle en el que se fijan
las personas al momento de entrar a una pisci-
na, Las tonalidades resaltan la limpieza del
aguay repercuten directamente con su tem-
peratura, la cual sera mas alta entre mds oscu-
raseala pintura.

Seguin expertos de Homecenter, las pinturas
debuena calidad se caracterizan por ser anti-

deslizantes, impermeables al agua y deben
reaccionar de forma dptima a los cambios cli-
maticos y alos quimicos, como el cloro, que
siempre estard presente en el agua.

En el mercado existen diferentes productos
disefiados para ser aplicados en superficies es-
pecificas. En el caso de que se vaya a pintar
una piscina por primera vez, larecomenda-

cién es usar un producto de poro abierto, ca-
paz de eliminar los excesos de humedad.

Es importante conocer el tipo de producto
que se empled con anterioridad al momento
de trabajar sobre una piscina que ya ha sido
pintada. Por lo general, los tipos de pintura,
seade poro abierto o de caucho clorado, no
son compatibles.
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Tres décadas de fabricar y comercializar pintura

Un negocio por explotar

Tecnologia de punta, practicas amigables con el ambiente y la disminucién
de quimicos toxicos son los retos para producir pinturas.

“Hablar de pintura es hablar de
la trasformacion de la sociedad,
sus costumbres y algo de la eco-
nomia”. Con estas palabras Os-
car Salamanca, director dela Es-
cuela de Arquitectura de la Uni-
versidad Jorge Tadeo Lozano, se
traslada al siglo XX, en donde la
cocina era un espacio amplio y
compartimentado. Con la llega-
dadel mundo moderno se trans-
formé en un lugar mas pequeno,
pero no solo la cocina, sino va-
rios lugares de la casa en los que
se empiezan a incorporar los
mueblesyelectrodomésticos. Se
pasodelotradicional aunentor-
no mas eficiente y decorativo.
Ese panorama también estd
relacionado con las edificacio-
nes, en la que se paso6 de orna-
mentos a muros lisos, pafieta-
dos, estucados y pintados, una
oportunidad paralaindustriade

pinturas que se enfrentd a temas
de mejorar tecnologia en sus
productos v satisfacer las nece-
sidades de la sociedad. En este
contexto y con el objetivo, en
primer lugar, de serlos principa-
les comercializadores de pintu-
ras en Colombia, Cristdbal Ro-
driguez le dio vida a Pinturas
Imperio, una empresa que hace
30 afios esta presente en el mer-
cado v que, gracias a la calidad y
la estrategia de crecimiento, en
2008 empez6 a fabricar produc-
tos propios.

No ha sido una labor sencilla,
“pero en el camino hemos
aprendido que la transforma-
cion y la adaptacion son claves
para que el negocio sea sosteni-
ble”, dice Cristobal Rodriguez,
gerente general de Pinturas Im-
perio, mientras explica que se
hanespecializadoenel sectorde

pinturas arquitectdnicas, y su
mayor fortalezaen pinturas para
madera que cubre el segmento
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de carpinteria, fabricantes de
muebles y arquitectura. Las la-
cascatalizadorassonlasque mas
rotacion tienen en el mercado,
pero también le estan apostando
a la linea de pinturas en interio-
res, que en este tiempo son ape-
tecidas pararemodelar loshoga-
res, por ejemplo, los vinilos. En
la empresa la fabricacion de es-
tos se realiza a base de agua en
tres presentaciones: para facha-
das, interiores y acrilicos.

En la fabricacion de pinturas
cuentan con unalinea,queenlos
ultimos afios ha tomado fuerza
para pintores profesionales. Los
productos se utilizan para obras
nuevas o repinte de edificios. La
tecnologia ha sido un aliado im-
portante en el desarrollo de las
pinturas, Segun Cristobal Rodri-
guez, “hemos podido aumentar
la produccion y tenemos el reto

de incorporar elementos que
sean mas amigables con el am-
biente. Pero estamos alineados
con las tendencias mundiales en
temas de decoracion, y una es-
trategia importante es que con-
tamos con la mds completa ase-
soria para satisfacer la necesi-
dad en particular de cada perso-
na para generar confianza y sa-
tisfaccion”.

Esto lo hacen a través de sus
colaboradores, que son mas de
80 personas entre comercializa-
cion y fabricacién, quienes
acompanan a los clientes en la
asesoriaparalaremodelacionde
sus hogares. Para este afio la ten-
dencia esta en regresar a los co-
lores masintensosy algunalinea
de grises. “Estos colores mas in-
tensos son los preferidos en el
mercado y una opcidn para traer
mas vida a los hogares”, dice Os-
car Salamanca, quien, ademas,
resalta los avances de las fabri-
cas de pinturas y reconoce que
vamos por un buen camino para
ser mds amigables con el ser hu-
mano vy el ambiente.

Precisamente eselreto de Pin-
turas Imperio, que en sus objeti-
vos para 2019 esta desarrollar
nuevas lineas con pricticas am-
bientales que se utilizan en el
mundo. También seguir diversi-
ficando el negocio, pues cuentan
con la linea de pintura automo-
triz, industrial, arquitectonicay
de accesorios, para que quienes
trabajen en el sector encuentren
las herramientas necesarias pa-
ra sus actividades. “Los retos
que tenemos son importantes,
pero contamos con un equipo de
trabajoquesiempreestaalavan-
guardia y nuestro objetivo es se-
guir creciendo en el mercado.
Este afio el negocio no ha tenido
las mejores ventas por el incre-
mento del dblar, pero vemos con
optimismo el afio que viene”,
puntualiza Cristobal Rodri-
guez.p



