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CAMPARAS
QUE CREARON
CULTURA

L5 CAMPANAS

En esta edicion 450,
destacamos las 43 campanas
que se ajustaron a la cultura,

como se supone que la
publicidad y el mercadeo
deben hacerlo, o calaron
tanto en el inconsciente y la
cotidianidad de los colombianos
que crearon insights,
habitos, dichos populares
¥ comportamientos. Para
entender mejor el contexto
en el gue se lanzaron estas
campanas, hablamos con Jairo
Sojo, coordinador del programa
de Publicidad en Cartagena
de Indias en la Universidad
dorge Tadeo Lozano, e lgnacio
Ardila, director de innovacion
en Cluster Research. Ellos
también nos hablaron de
las razones por las cuales,
posiblemente, usted leera estas
breves descripciones cantando,
sonriendo y suspirando. Sin
duda, se nos quedaron por
fuera otras campanas que
hacen parte de la memoria
colectiva y de la historia de la
publicidad en Colambia. De
todas maneras, esperamos gque
usted pueda traer al presente vy,
por gqueé no, inspirarse
con estas 45.
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[45 CAMPANAS]

 LAFINA

Creado hace mas de 50 anos,
no solo funciond para que la

LA ABLIITA GONAVI i marca resaltara sus valores:

La abei identificd la corperacidn de ahorro y vivienda, que nacidcon la ¢ NAVIDENO DE : . 5 5
: : una 'margarina, preferida en

intencian de ofrecerles a 1os colombianos la posibilidad de financiar una
vivienda propia. Lo gbeiita era sindnimo de obrero y de trabajo. Gracias a
ello, esa comporacion cald en &l inconsciente de fa nacion y se comvirtio en
el bango de los colombianas, cuando todavia no se habia cenfigurado el

actual concepto de entidades bancanas, De ahi los lemas Conaw guiere
ala gente y la gente quiere a Cona,

Magicolor

CARACOLRADIO [ S
En 1955 : lamesayen lacocina”, sino

que su melodia pegajosa
sirvio para crear rondas y
juegos infantiles.

L& cancion ha

tenido algunas

' . BEEESEE  salsade Tomate Heinz

El comercial =que los colombianos de EH!]I]I]LIITE 31“. fomnula votos Este comercial en el que una vaca huye
entre 25 y 40 afos recordaran- muestra ! Estacampana uve ¢ feruientes cuande ve [a salsa de tomate, gand
un mundo blanco, que gracias al color uno o los fiigles més v prosperidad : Leon de Bronce y desde 1997 es una
se transforma magicamente. "Magi, recordados de nestra de las piezas iconicas de la creatividad
Magicolor, doble punta, doble coler” logré | publicidad. La marca colombiana.
ser un item indispensable en muchas : eacogit a Caroling :
listas de Utiles escolares. i Sabino, estrebla juvenil T TR (1 R R

de ese entonces para 5

COMUNICarn que el :

chocolate tamlién era
pafa los fowenes. En
el comaemnial, Sabing

deda: hoy engo un

dia lenae”, con mal H
tiples actividadesy,
par tanto, necesitibia EI. I'.“HE ﬂllWﬂﬂﬂﬂﬂ, ﬂﬂm\'ﬂﬂﬂ
muchaenerga Por 1 Esunade las campanas mas importantes de la publicidad en Calombia,
i porque cambié la comunicacion tradicional del sector financierc, Con

D Lt G ll‘ e, fomaba Choeo
ona a I na P date 5ol Gracmsaells @ ella laagencia Leo Burnett logro que la audiencia se identificara emo-

Este comercial usé la inocencia y el humar :
de un nifo para que todos recorddramosla “hoy tengo un dia
marca Dofia Gallina. g

surglo I frase popular 1 clonalmente con las historias llenas de sentimientos de verglienza, rabia
1 oconfusién, que al inal resultaban graciosas. De sus multiples variacio-
Chocolste Saf, : nes han surgido personajes como el wigjito verde o ef corresponsal,

MASTER
CARD

1 fuawmsosro DE 2018

sk
La campana muestra el otro lado de la vida, aquellas cosas

que no tienen un precio, para exaltar esas emociones en
situaciones cotidianas. Aunque es una campana extranjera
adaptada, es una de las mas recordadas en Colombia porque
“para todo lo demas, existe MasterCard"”.
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CHICAS
AGUILA

Representan el “color, cuerpo y sabor” de Cerveza ﬁguila. una de las
marcas mas queridas por los colombianos. Mostrar mujeres para vender
cerveza fue, durante mucho tiempo, una formula exitosa. Ademas,
Chicas Aguila se convirtio en el trampolin para aquellas mujeres que
querian ser parte de la farandula. Angie Cepeda, por ejemplo.

1
i

LA TENGO VIvA

La campana
desarrollada
para el Fondo ge
Prevancion Vial
fue dirigica por
@ ¢ [David Rodriguez.
J Pusala frase la
L tengovivae”, usada
popularmente
para danotar
la embriaguez,
en la voz de un
borrache que
cargaba el cadaver
de su nowvia, tras
un accidente
de transito. El
ohijethvo: evitar
que las personas
candujeran tajo
los efectos del
alcohal

Alka-Seltzer
Alka-Seltzer nos hizo tomar dos pastillas
con el sonido de cuando se depositan en
un vaso de agua. Luego sugirié consumir

una por dosis,

Konker

Es una marca de distribucion de tapetes,
ceramicas y pisos, propiedad del mago
Jose Simhon, guien incursiona en la
television para protagonizar su propio
comercial. Famoso por la frase "Apurele
que esloy botado... [Y yes!”,

La campatia fue dirgida por David Rodriguez para ta Direccidn Nacional
de Estupefacientes. El objetivo era desanimar especialmente-a las mujeres
qué tenian la intencidn de levar ocultos en sucuerpa estupefacientes a
otros paises, El argumento fue decirles:"No sea mula’, un ténmindg gue en
Colombia es sindnima de terquedad o bajo raciocini. Los comerciales
cerraban con la reflexicn “Y'sies tan fgeil joor qué noda fevan effgs?:

SIN PRESERVATIVOS NI PI

A finales de los 90, hablar de relaciones sexuales y condones todavia
era-un tabu, Asique el Ministerio de Salud lanzd una campana de
responsabilidad social, con unos pollitos para aludir a los jovenes.

Los pofiitos entraban a una drogueria a comprar condones v
mientras el macho moria de timidez, la hembra los pedia sin
verglienza alguna. La campana sacd los condones escondidos en
los anagueles hasta las vitrinas de las droguerias.

Diana del Tolima

Diana convirtio la marca del arroz en una

persona yen 1997 hizo comerciales con el
formato de telenovela, un sfarytelling que
incluia amor, celos, rivalidades y envidias.

AQUAFRESH

Aquafresh presento a
Antonio Sanint. Lo presento
en un comercial. Lo
presento repitiendo tres
veces las tres propiedades
de una crema dental. Logro
notoriedad, recordacion y
ventas. ; Te lo repito?

LIMPIDO, JGB

B At
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Este circo mexicano se volvio famoso por el final de sus cunas de

HERMANOS
GASCA

radio. Y después no digas que no te avisamos” fue el eslogan de
comunicacion que, con repeticion, formatos cortos y bajo presupuesto,
apelaba a una suerte de ultimatum. El objetivo: aclarar que el circo

permaneceria durante pocos dias y que venian las tltimas funciones.

NAVIDAD AGUILA ROJA

Mas que una campana, es un fingle, cuna y comercial que
anima las navidades colombianas. Teniendo en cuenta la
relacion entre la Mavidad y el chocolate, la marca pensd en
esta estrategia para incentivar el consumo de café en esa
temporada, Gracias a esto, Aguila Roja es el villancico oficial”
de los colombianos desde hace unos 30 anos. Una comunica-
cion repetitiva, emocional y afectiva, que nos dice qgue o vida

es bella, que diciernbre es amor,

I
Caladril
Un comercial que usa la estrategia de
la repeticion y la emocion, ademds del

lenguaje infantil. "Si te pica, si te rasca, si
te guemas con el sel...".

el detergente
Un clasico de los comerciales
colombianos, realizado en
1978, en blanco y negro. Se
destaca el nombre corto
de la marca y el jingle
repetitivo: “Top para la ropa
¥ Top para limpiar”.

I 6%!.&605“} DE 2038

1
1

DEJAME
MASTICARLO
Este comercial

de Chiclets
Adams
presenta varos
interrogantes
Que requieren
algtin
tiempo para
reflexionar
atomaruna
decision. La
frase "Buen
punto, déjame
masticarlo™ se
convirtio en un
dicho de los
eolambianos.

LA CASPA
O GOGAINA
Esta idea, incubada
en la agencis Leo
Burnett, bajo la
direccion creativa
de Juan Carlos
Cirtiz, s& realizo
parafa Presidencia
dle la Republica.
S5e trata de una
comunicacion para
prevenir 1a adiccion
a las drogas. En efla,
aparate un hombre
que tiene caspa en
su hombro, Alguian
faveylaaspira
creyendo gue es
cocaina. Gano Leon
de Oroen Cannes
en &l ane 2000,

BON BRIL

#Quién no recuerda aquel comercial en el
que un padre resignado le dice a su hijo
cuarenton que dura mas en la casa que la
esponja de lavar las ollas? Desde entonces,
se les dice bon bril a los que resisten el
paso del tiempo: novios eternos o adultos
que no abandonan la casa paterna.

Doria, Ciao, bambino
Los primeres pasos de la gencracion de
contentdes a carge de un celebrity. Baorla

acerca a ta-mesa popular la pasta, un producte
visto coma exclusivo hasta entonces. Se llega
al consumidor con un personaje extranjero,
amigable y asesor culinario.

RENAULT,

ELAMIGO
FIEL

Bl comercial emitide en 1970 anunciaba los carros ensamblados por Sofasza.
[Desde antonces, el modelo Repault 4, pensado para la topografia del pais, <e
utilizd de mansra flexible: kos colombianos subian mas de cince pasaiens,
cargaban hasta trasteos v, ademas; agradecian que fuera econdmicoen
rendimbenta. La marca loged que el carro tuviera |a personalidad del amigo
Ideal para los colombianas: ese que estd incondicipnalments en todos los
momentos importantes de la vida de las personas.



SENORROA

Comercial famoso por
Mustafa, el jeque arabe
que envidia al senor Roa

porgue tiene mas mujeres
que él. EL mensaje:
decirles a los colombianos
mantenido

que las amas de casa N e

prefieren arroz Roa. ooy

TURRON
SUPERCOCO

Enlos 80, inflar chicles estaba de moda. LY qué
mejor gue tener un chicle que prometia bombas
grandes? Eso era Molitas, una marca lambién
recardada por sus sabores y su leoparda.

DESMOVILICESE YA

La iniciativa buscaba debilitar |os grupos armados ilegales, al
darles a sus integrantes opciones de reinsercion, El Ministerio de
Defensa escogid una comunicacion gue se conoce como marketing
de guerrilla, es decir, aquellas acciones de comunicacion no
convencional comao lanzar volantes en la selva desde un helicoptero,
dejar afli balones de fitbel, ambientar un arbol navideno o iluminar
un rio enla espesura de las montanas. Puntualments, con la campafia
Rios de luz, Colombia y Lowe SSP3 ganaron su primer Oro en la
categoria Titanium and Integrated Lions en Cannas,

DE LOS AMIGOS Y AMIGOS POKER
La manza de cerveza, en conjunto con la agencia DEB, identificd un concepto
que sigus moviendo el consumeo de esta bebida: la amistad. Entonces decidic
hacer lo necesanio para instaurar &l dia de los amigos a mediados de marzo.
Lanzd presentaclones de cervezas grandes para consumaos en gripd, como el
Pokenon, desarmlla la sere Entre panas, de YouTube v se alid con Fenalce para
prornocionar el 15 de marn cormo el dia de los anvigos

,,,,,,,,,, .@@
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Emulsion de Scott

Este comedcial
promocienaba
un producto de
colores, hechoa
base de harina
de maiz. De
alguna manera,
con mis Gudiz
soy Teliz porque
son demaiz...”
va tenia algo de
nauromarketing,
porgue apelaba
aemociones,

La primera publicidad de la que se tenga
registro impreso en Colombia trata sobre
purgantes y drogas genericas. Su promesa
de valor es que los nifos gue tomen el
producto, hecho a base de higado de
bacalao, "sanos y fuertes creceran”.

LA CASITA RDJA

colores, texturas e
impresion auditiva
Fue tan reconacido
que Netfi o uso
para promocionar

Davivienda, antes de El lugar equivocado, se
basaba en el marketing antropalégiceo, en la
necesidad mas arralgada de los seres huma-
nos; tener una casa. S5u mensaje “en la Casita
Roja de Davivienda estd el ahorrador feliz"

la serie Stranger
Thirigs 2.

rompid la comunicacion tradicional del sector
financiero con el concepto de felicidad.

;SABES A
QUE SABE
QUIPITOS?

Uno de los cabezazos de Quala ha sido facilitarle la vida al colombiano al lanzar
al mercado productes baratos y convenientes para momentos de consumo
especificos. Con este concepto, Quipitos nacié como un producto asociado a

la diversion. Lo presentaba un comercial tipo lifestyle que incluia un jingle en
trabalenguas y un escenario urbano de nifios y jovenes gue se divertian.
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Dolex Gripa con Pirry
“Me sufra los sintomas y pase la
gripa sin sentirla con Dolex Gripa™,
85 la recomendacion del presentador
colomhbiang, conocido como Pirry. EL
personaje —destacado en el pais por
avenlurarse a ir a las lugares mas remotos
y peligroses del mundoe, y recordado por
sUS cranicas periodisticas gue causaban
revuelo— era ‘el influenciador” perfecto
para describir un antigripal efectivo que
se lanzaba al mercado.

b

UN PERRD QUE HABLA
Telmex hizo hablar a Otto, un Jack Russell terrier,
con su oferta TriplePlay (telefonia, internet y
television), Eneste comerdial, Otto decia que
la oferta de Telmex era tan sorprendente que
superaba el hecho de que un perro hablara, La
campaia actualizaba el concepto de familia en la
publicidad, al incluira la mascota. jWow!

4

ORBITEL,

TELECOM,
ETB

FRUTIND.
GON RENE
HIGUITA
Estis fue uno
de los primeros
pasos hacia lo que
hoy se conoce
camo influencer
marketing, Reng
Higuita, el arguero
de la Sefeccion
Colombia, que
atajé una pelota
con la famosa
jugada del
escorpidn, aparecia
en 2 cormercial
haciendo esta
piruets para
darle 1a maxima
recordacion a
Frutifio.

El auge de las companitas de telecomunicaciones v la novedosa posibilidad
de elegir una para el hogar, trajo una guerra de preciosy productos en
19959 ETB, con el 007, incluya animacion 30 para ilustrar su programa de
puntos. Orbitel, con el 005, se identificaba con un titere en forma de mano
aueensehaba a marcar y patrocinaba deportes como ef cclismo, Telecam,
concal 009, hoy dewaparecida, apeld a las harmiguitas gue lamaban a sus
famitiaras y vobvian famoso el saludo Bl mamd!

o

DRISTAN CALIENTE

La recordacion se basa en las rimas, el recurso creativa mis utilizado
en la publicidad colombiana. Pero dicho contexto estd basado en
un buen diseno de producto, es decir, la cultura colombiana cree

que el frio causa la enfermedad v la sanacion as el calor; que a
noche es fria y el dia es caliente. Asi gue se cree que lo caliente,
como la aguapanela, tiende a sacar el frio de la enfermedad y

Dristan Caliente, que de cierta forma simula ser aguapanela caliente

con limén, contribuye a descongestionar las vias respiratorias,

PEPS)

presenta a Sofia Vergara
Mientras Coca-Cala apelaba a las
DOCTOR emociones con los ositos, Pepsi qgueria
MUELITA : posicionarse como la bebida de la
) 3 e nueva generacion. Hizo un casting para
: encontrar a.una joven colombiana gue
representara la frescura de la marca.
Asi selecciond a Sotia Vergara, quien
protagonizd el comercial que se arabo
en Puerto Colombia.

Winn
Una de las marcas :unznynr nivel de
emotividad en su comunicacién. En sus plezas,
resalta el amor de tas madres hacia los bebés,
coma el mas pure, real e incondiclonal. Ademas,
incluye en su publicidad a los hombres, para
hablar de los nueves roles en el hogar,

ESTAN
USANDO MI
SHAMPOO

’[ 8 FRM | AGOSTG DE 2018

En 1993, la compania Johnson & Johnson presento un comercial en el gue una
nina llama al Senor Johnson para quejarse de que los grandes estan usando el
shampoo que, se supone, fue creado para ninos. Esta pieza apelo al concepto de
lovemark para posicionar a Johnson como una marca divertida y cercana. Algo
gue todavia parece estar claro en el inconsciente de los colombianos.



